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ПОКОРЕНИЕ 
ВОС ТО КА
Как за во е вать один из са мых емких рын ков мира
Китай для Беларуси се год ня 
боль ше, чем стратегический 
парт нер. Тес ные связи на ла же ны 
практически во всех сфе рах, 
то ва ро о бо рот пре вы ша ет 
не сколь ко миллиардов. Тем не 
ме нее удель ный вес на ше го 
экс пор та, увы, по ка невелик. 
И это ог ром ное упущение. Ведь 
Китай — ры нок с населением, 
превышающим 1,3 миллиарда 
че ло век. 
Для вы хо да на не го очень важ но найти 
над еж но го парт не ра в Под не бес ной и 
хо ро шо за ре ко мен до вать свое пред-
приятие и то вар.
В Минске прош ла конференция «Биз-
нес с Китаем: инструкция экс пор те ра», 
посвященная как раз этим ас пек там: 
что мож но про да вать в Китай и как это 
сде лать максимально ус пеш но для сво ей 
компании.

Гло баль ный импортер
За последние десятилетия уро вень 
жизни в Под не бес ной вы рос на столь ко, 
что Китаю становится вы год но выносить 
соб ствен ные производства в другие 
стра ны, вклю чая Бе ла русь. А ведь 
сов сем не да вно ситуация бы ла со-
вер шен но противоположной: без 
преувеличения все бо лее-ме нее 
известные мировые брен ды имели 
производства в Китае. Да и са мо 
го су дар ство имеет практически без-
граничные объемы экс пор та. Прак-
тически в каж дой стра не — не важ но, 
на сколь ко от да ле на она от Китая — 
лег че все го найти то ва ры не мест но-
го производителя, а именно по ме-
чен ные лей блом «made іn Chіna».
Евгений ВВЕДЕНСКИЙ, дирек-
тор вы ста воч но го унитарного 
предприятия «Белинтерэкспо» 
Белорус ской тор го во-про мыш-
лен ной па ла ты, обратил внимание, 
что се год ня Китай яв ля ет ся не толь-
ко экс пор те ром, но и во все бо лее 
возрастающей степени импортером са-
мой раз ной продукции.
В 2016 го ду китайский экс порт составил 
око ло двух триллионов до лла ров, или 
22% мирового экс пор та. Импорт — око-
ло по лу то ра триллиона.
— Мы все видим вок руг нас все воз мож-
ные то ва ры made іn chіna, но ока зы ва-
ет ся, 71% от по лу чен ной выручки Китай 
тратит, что бы закупить импортные то ва-
ры и материалы из-за ру бе жа, — обра-
щает внимание Евгений Введенский. — 
Что импортирует Китай? Почти всё.
Час то китайцев, осо бен но жителей го-
ро дов, чей до ход пост епен но рас тет, не 
устраивает ка чест во потребительских 
то ва ров мест но го производства. На-
пример, при производстве про дук тов 
питания мест ные производители час-
то используют различные химические 
добавки. В то же вре мя у сов ре мен ных 
китайцев до ста точ но де нег, что бы при-
обретать импортную продукцию. По-
след няя — вдо ба вок — считается бо лее 
престижной.
Дру гой пример. Китай яв ля ет ся круп-
нейшим производителем автомобилей. 
В то же вре мя в струк ту ре импорта в 
Китай автомобили вхо дят в пер вую де-
сят ку то ва ров. Еще од на иллюстрация: 
в минувшем го ду в числе 10 ведущих 
позиций импорта в Китай (составляю-
щих су ммар но око ло 73,7% от общего 
импорта в стра ну) бы ло элект рон ное 
оборудование. А ведь китайские те ле-
фо ны, план ше ты, ноутбуки яв ля ют ся 

одними из са мых рас прост ра нен ных то-
ва ров этой категории да ле ко не толь ко в 
на шей стра не.

Как найти парт не ра 
в Под не бес ной
Развитие отношений с Китаем в пер-
вую оче редь да ет большие возможности 
для наших производителей про дук тов 
питания.
Георгий БАРКОВСКИЙ, директор и 
учредитель част но го предприятия 
«Вос ток Прог ресс Сервис», пред-
ставитель Республиканской кон-
федерации предпринимательства в 
Китае, рас ска зал, как искать парт не ров 
в Китае. Это мож но сде лать несколькими 
способами.
— Во-пер вых, их мож но поискать в ин-
тернете. Сей час ряд интернет-площадок 
предс тав ля ет информацию не толь ко на 
китайском и английском язы ках, но и 
на рус ском. Это са мый прос той и са-
мый быст рый путь, но, к сожалению, не 
всег да са мый над еж ный. Интернет не 
поз во ля ет на 100% проверить тех, с кем 
вы хотите ра бо тать, действительно ли 
это серь ез ные компании.

Вто рой путь — это привлечение кон-
салтинговых компаний, у ко то рых есть 
свои ба зы, свои наработки — про ве рен-
ные китайские компании, с которыми 
мож но ра бо тать. Третий вариант — по-
сещение вы ста вок в Китае. Это один из 
са мых ус пеш ных вариантов, — считает 
экс перт. — В то же вре мя он яв ля ет ся 
одним из са мых дорогих. Участие в вы-
став ке тре бу ет де нег, но за то у пред-
приятия есть воз мож ность представить 
не по сред ствен но в Китае свою продук-
цию, пе ре дать какие-то об раз цы, про-
вести пе ре го во ры и луч ше уз нать своих 
будущих парт не ров.
Еще один спо соб — участие в бизнес-
фо ру мах, ко то рые в боль шом количестве 
про во дят ся в Беларуси. Представители 
многих китайских компаний приезжают 
сю да, что бы познакомиться с нашими 
производителями.
Чет вер тый вариант — це ле вые поездки 
на китайские предприятия. Но этот спо-
соб сле ду ет из фак та, что предваритель-
но компания уже на шла ко го-то в Китае 
и едет ту да, имея некие договоренности.

Про вер ка надежности
По сле то го как парт нер най ден, необхо-
димо проверить его бла го на деж ность.
— Ра бо тать с Китаем на до без опас но, — 
констатирует Георгий Барковский. — 
Этот не слож ный принцип дей ству ет при 
налаживании кон так тов с партнерами из 
лю бой стра ны.

Как правило, китайский банк тре бу ет 
наличия в до го во ре либо китайского, 
либо английского язы ка. Вто рой язык 
мо жет быть лю бым. Со от вет ствен но, 
если китайская компания говорит, что 
не мо жет подписать до го вор на англий-
ском язы ке, то очень ма ло ве ро ят но, что 
она ста нет клю че вым парт не ром.
Важ но так же, что бы в реквизитах компа-
нии, ко то рая зарегистрирована в Шан хае 
или где-то еще с участием Китая, не был 
ука зан банк Гон кон га. Он имеет ста тус 
осо бо го административного рай о на и 
яв ля ет ся оф фшор ной территорией. По 
китайскому за ко но да тель ству компания, 
зарегистрированная, к примеру, в Пе-
кине, не имеет пра ва иметь свой бан-
ковский счет в Гон кон ге. Это сравнимо 
с ситуацией, если бы минская компания 
имела свой рас чет ный счет где-нибудь 
в Италии. К сожалению, констатирует 
экс перт, поступали жа ло бы и в прош лом, 
и в ны неш нем го ду от белорусских, рос-
сийских компаний, ког да деньги уходили 
по до го во ру, а по том нель зя бы ло найти 
ни их, ни китайскую компанию, с ко то-
рой бы ла до го во рен ность.

Что сле ду ет знать, 
ра бо тая с китайцами
В Китае, как нигде, дей ству ет прин-
цип: крат кость — сест ра та лан та. 
До ста точ но двух-трех страниц для 
то го, что бы изложить ком мер чес кое 
предложение и необходимую инфор-
мацию о компании.
Как уже от ме ча лось вы ше, це на на 
импортную продукцию для китайцев 
имеет минимальное значение. В то 
же вре мя важ но помнить, что мно-
гие про дук ты, привычные для нас, 
китайцам неизвестны в принципе. 
По это му нашим экс пор те рам необхо-
димо вкла ды вать сред ства в рек ла му 
экспортируемых то ва ров, по ка зы-
вать престиж.
Два интересных примера: еще 
сов сем не да вно такие обы ден ные 

для бел ору са то ва ры, как йо гурт и ко-
фе, были не свой ствен ны для рациона 
среднестатистического китайца.
— Глав ное суждение бы ло — если это 
мо ло ко — оно до лжно быть све жее. Если 
это мо ло ко сква шен ное — значит, это не 
мо ло ко. Сей час китайцы сами произво-
дят в боль шом количестве йо гур ты, этот 
про дукт во шел в их по всед нев ный раци-
он. Здесь глав ный воп рос — прививание 
но вой куль ту ры питания для китайских 
потребителей, — обращает внимание 
представитель Республиканской конфе-
дерации предпринимательства.
Дру гой очень ус пеш ный пример — ко-
фейни. Рань ше ко фе в Китае пили до-
воль но ред ко. Сей час посидеть в ка фе, 
выпить ко фе, по смот реть по чту — мод-
но. По это му китайцы го то вы тратить 
практически по 5 до лла ров за чаш ку 
ко фе, по то му что это ста тус но.
Следующий фак тор, ко то ро му нуж но 
уделить внимание, — история и тради-
ции производства. Прос той пример: из 
двух бу ты лок виски — од на стоимостью 
100 до лла ров, дру гая — 200, китаец 
купит ту, ко то рая за 200. По то му что, 
к примеру, именно этот бренд в свое 
вре мя Сталин наливал Черчиллю. Для 
китайцев очень важ на именно история 
брен да.
Гра мот ная рек лам ная кампания по мо жет 
практически лю бо му то ва ру найти по-
требителей на китайском рын ке.

Над еж да ЮШКЕВИЧ.
yushkevich@zviazda.by

Минимизировать 
импорт
Об суж да лось так же и импорто-
замещение в сель ском хо зяй-
стве — в частности, соответ-
ствующие прог рам мы, ко то рые 
есть у каж дой стра ны.
«Все стра ны Евразийского 
экономического со ю за заин-
тересованы в развитии своих 
сель ско хо зяй ствен ных от рас-
лей, в каж дом из го су дарств 
активно реализуются прог рам-
мы импортозамещения. Очень 
важ но, что бы мы эти прог рам-
мы согласовали друг с дру гом 
и на ша ра бо та бы ла на пра вле-
на на минимизацию импорта 
из-за пре де лов ЕА ЭС», — отме-
тил Анд рей Ко бя ков.

Совершенствование 
«единого ок на»
На заседании член Коллегии 
(министр) по та мо жен но му 
сотрудничеству ЕЭК Му кай 
Ка дыр ку лов проинформиро-
вал премь ер-министров 
о ра бо те по про ек ту развития 
механизма «единого ок на». 
Министр обратил внимание, 
что этот механизм — один из 
эффективных инструментов 
упрощения про це дур внеш-
ней торговли. Он доложил, 
что в сред нем уро вень реали-
зации механизма в го су дар-
ствах — чле нах ЕА ЭС сос тав-
ля ет 53,76%. Во всех стра нах 
ЕА ЭС реализованы его от-
дель ные эле мен ты, такие как 
элект рон ное декларирование 
или элект рон ное лицензиро-
вание, дей ству ют меж ве дом-
ствен ные информационные 
системы.
По итогам обсуждения премь-
ер-министры поручили пра-
вительствам актуализировать 
до рож ные кар ты по созданию 
национальных механизмов 
«единого ок на» до 1 де каб ря 
2017 го да, обеспечить финан-
сирование соответствующих 
мероприятий, ускорить пе ре-
ход к использованию элект-
рон ных до ку мен тов, а так же 
активнее привлекать к ра бо те 
по формированию механизма 
представителей част но го сек-
то ра.

Еще боль ше цифры
На заседание так же бы ло при-
нято решение о раз ра бот ке в 
со ю зе прог рам мы цифровой 
трансформации. Так, до кон-
ца го да бу дут под го тов ле ны 
ос нов ные направления реали-
зации цифровой повестки до 
2025 го да. Оп ре де ле ны че ты ре 
клю че вых век то ра развития, 
позволяющих ускорить про цес-
сы оцифровки экономики ЕА-
ЭС: цифровая трансформация 
от рас лей экономики и кросс-
от рас ле вая трансформация в 
со ю зе; цифровая трансформа-
ция рын ков то ва ров и услуг, 
капитала и тру да; цифровая 
трансформация про цес сов 
управления и интеграционных 
про цес сов в со ю зе; развитие 
цифровой инфраструктуры и 
обеспечение защищенности 
цифровых про цес сов.

Над еж да ЮШКЕВИЧ.
yushkevich@zviazda.by

...и цифровая 
экономика

(Окончание. 
Начало на 1-й стр. «СЕ».)

Белорусский стенд на меж ду на род ной вы став ке 
вы со ко ка чест вен ных про дук тов питания и напитков Expo Fіne 

Food 2017, ко то рая прош ла в мар те это го го да в Шан хае.


