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1. Сведения об Организаторе рекламной игры.
Организатором рекламной игры является «Приорбанк» ОАО, 

УНП 100220190, г. Минск, ул. В. Хоружей, 31А
Свидетельство о государственной регистрации выдано Национальным 

банком Республики Беларусь 12.07.1991 г., регистрационный номер 12, 
регистрационный номер в ЕГР 100220190.

Лицензия на осуществление банковской деятельности Национального 
банка Республики Беларусь № 12 от 06.05.2013 г.

2. Наименование рекламной игры. 
Настоящая рекламная игра называется «К победе с карточкой Приор-

банка» (далее – рекламная игра). 
3. Место (территория) проведения рекламной игры.
Республика Беларусь.
4. Срок начала и окончания рекламной игры.
С 6 августа 2016 г. по 4 ноября 2016 г. (включая период розыгрыша,  

вручения Приза и опубликования результатов рекламной игры). 
5. Наименование банковских продуктов (услуг) или их групп, в целях 

стимулирования реализации которых проводится рекламная игра:
Рекламная игра проводится в целях стимулирования использования  

банковских платежных карточек Visa при совершении безналичных пла-
тежей, а также роста уровня эмиссии новых карточек.

6. Состав комиссии по проведению рекламной игры. 
Председатель комиссии:
Шишов Сергей Иванович, Заместитель Председателя Правления 

«Приор банк» ОАО.
Члены комиссии: 
Забиран Инна Александровна, директор департамента по работе с 

частными клиентами «Приорбанк» ОАО;
Лазюк Сергей Сергеевич, директор департамента электронных каналов 

сопровождения и продаж «Приорбанк» ОАО;
Алымов Никита Юрьевич, начальник отдела карточных продуктов де-

партамента по работе с частными клиентами «Приорбанк» ОАО; 
Романчук Алексей Петрович, начальник отдела маркетинга и обще-

ственных связей «Приорбанк» ОАО.
Крюковская Татьяна Михайловна, начальник управления УП «Дом Офис 2000».
7. Состав и размер призового фонда рекламной игры.
Призовой фонд рекламной игры сформирован за счёт денежных средств 

и имущества Организатора.
Размер Призового фонда составляет 2 934 (две тысячи девятьсот трид-

цать четыре) белорусских рублей образца 2009 г. / 29 340 000 (двадцать де-
вять миллионов триста сорок тысяч) белорусских рублей образца 2000 г.

Призовой фонд включает Призы, указанные в Таблице 1.

Таблица 1. Призовой фонд.

Наименование Приза
Кол-
во, 
шт.

Стоимость 
за ед., бел. руб. 
образца 2009 г./ 

бел. руб. 
образца 2000 г. 

Общая стоимость 
бел. руб. 

образца 2009 г./ 
бел. руб. 

образца 2000 г. 

Приз I уровня

Велосипед LTD Rocco 30 
26"RD МТВ Men"14

4 433,5/4 335 000 1734/17 340 000

Денежный приз 4 50/500 000 200/2 000 000

Приз II уровня

Карточка Visa Classic payWave 
c зачисленной 
суммой денежных средств

10 100/1000 000 1 000/10 000 000

Итого 2934/29 340 000

ПРАВИЛА ПРОВЕДЕНИЯ РЕКЛАМНОЙ ИГРЫ ПРАВИЛА ПРОВЕДЕНИЯ РЕКЛАМНОЙ ИГРЫ 

«К победе с карточкой Приорбанка»«К победе с карточкой Приорбанка»
8. Условия, при соблюдении которых физическое лицо стано-

вится участником рекламной игры:
Участниками рекламной игры являются физические лица – граж-

дане Республики Беларусь, достигшие 18 лет, которые в период с 
06.08.2016 г. по 30.09.2016 г. включительно совершили не менее 
10 безналичных операций на сумму не менее 30 (300 000) белорусских 
рублей каждая с использованием банковских платежных карточек 
Visa Classic, Visa Virtual Account (Internet), Visa Gold, Visa Platinum и 
Visa Infinite, выпущенных «Приорбанк» ОАО.

Не является основанием для участия  в рекламной игре проведение 
с использованием карточек Visa безналичных операций в учрежде-
ниях банков, банкоматах, инфокиосках, отделениях РУП «Белпочта», 
РУП «Белтелеком», а также с помощью услуг «SMS-банкинг», 
«М-банкинг», «Интернет-банкинг», автоматизированной информа-
ционной системы ЕРИП, перевода денежных средств с карты на карту, 
операций по погашению кредитов, пополнению депозитов и оплате 
банковских комиссий.

Участниками рекламной игры не могут быть лица, состоящие 
в трудовых отношениях с Организатором, супруг (супруга) таких 
лиц, их близкие родственники, лица, находящиеся с такими лицами 
в отношениях свойства, а также члены комиссии по проведению 
рекламной игры. 

9. Место, дата, время и порядок розыгрыша Приза рекламной 
игры и порядок определения победителей.

9.1. Розыгрыш Приза состоится открыто в присутствии комис-
сии в центральном офисе «Приорбанк» ОАО по адресу: г. Минск, 
ул. В. Хоружей, 31А 13 октября 2016 г. в 15.00. 

9.2. Порядок проведения розыгрыша Приза рекламной игры (да-
лее – розыгрыш). 

К моменту розыгрыша данные об участниках рекламной игры 
формируются Организатором в список участников. Список участников 
розыгрыша Приза включает всех физических лиц, которые выполнили 
условия рекламной игры. Каждому участнику, выполнившему условия 
рекламной игры, присваивается 5-разрядный индивидуальный номер, 
соответствующий номеру следования фамилии, имени и отчества в 
списке по алфавитному порядку, начиная с 00001. 

Для проведения розыгрыша используется лототрон и набор шаров 
в количестве 10 штук с номерами от 0 до 9.

За ходом розыгрыша Приза следит комиссия по проведению ре-
кламной игры. Итоги розыгрыша Приза рекламной игры фиксируются 
в протоколе комиссии, который составляется и подписывается при-
сутствующими членами комиссии. 

Порядок проведения розыгрыша. 
Определение выигрышного номера получателя Приза происходит 

путем его формирования слева направо из номеров шаров, поочеред-
но извлекаемых из барабана.

Для определения цифры первого слева разряда выигрышного 
порядкового номера помещаются в барабан шары с номерами от 0 
по первую слева цифру последнего порядкового номера участника 
рекламной игры в списке. Из барабана извлекается один шар. Номер 
извлеченного шара вносится в протокол и записывается в первый 
слева разряд формируемого выигрышного номера.

После этого в барабан загружаются все десять шаров, шары пере-
мешиваются, и из барабана извлекается шар, номер которого опреде-
ляет цифру следующего разряда выигрышного номера. Номер шара 
вносится в протокол, производится проверка на наличие полученной 
комбинации цифр разрядов в соответствующих разрядах порядковых 
номеров в списке участников и при наличии совпадения выпавший 
номер шара записывается в соответствующий разряд выигрышного 

номера. В противном случае извлеченный шар не возвращается в ба-
рабан, и извлекается следующий шар. Шары извлекаются до тех пор, 
пока полученная комбинация цифр разрядов не попадает в диапазон со-
ответствующих разрядов порядковых номеров в списке участников.

9.3. Итоги розыгрыша фиксируются в Протоколе комиссии, который 
составляется и подписывается присутствующими членами комиссии. 
В случае возникновения спорных ситуаций окончательное решение 
принимает Председатель комиссии по проведению рекламной игры.

9.4 Призовой фонд разыгрывается в последовательности, ука-
занной в п.7.

10. Срок и способ информирования победителей. Место, по-
рядок и срок выдачи выигрышей. 

Победитель уведомляется о выигрыше, а также о дате и месте 
вручения приза по почте по адресу, указанному в заявлении-анкете 
на предоставление банковской услуги и по номеру телефона, который 
клиент указал в качестве контактного при заполнении документов на 
выпуск карточки, не позднее 20 октября 2016 г.

Приз будет выдан в срок до 04 ноября 2016 г., в дату, согла-
сованную с победителем рекламной игры по адресу: г. Минск, 
ул. В. Хоружей, 31А. Победитель рекламной игры должен явиться в 
офис Организатора с паспортом или другим документом, удостоверя-
ющим личность победителя. Удержание с победителя рекламной игры 
подоходного налога, исчисленного Организатором в соответствии с 
законодательством Республики Беларусь, производится Организа-
тором (выступающим налоговым агентом) в момент выдачи Приза 
I уровня из Денежного приза. Призы II уровня выдаются победителям 
за вычетом подоходного налога. 

Выплата денежного эквивалента стоимости Приза или замена его 
на другой Приз не допускается.

В случае если получатель Приза не явился на вручение приза в 
установленный срок, приз остается у «Приорбанк» ОАО и используется 
по своему усмотрению.

Участник рекламной игры, претендующий на получение Приза, 
обязуется заполнить и подписать все необходимые для их получения 
документы, предоставляемые Организатором. 

Участник соглашается давать рекламные интервью об участии в 
рекламной игре, в том числе по радио, телевидению, в Интернете, а 
равно и в иных средствах массовой информации, а также сниматься 
для изготовления графических рекламных материалов без уплаты 
за это какого-либо вознаграждения. Факт участия в рекламной игре 
подразумевает, что ее Участники соглашаются с тем, что в рамках 
рекламной игры их имена, фамилии, отчества, фотографии, аудио- и 
видео интервью и иные материалы о них могут быть использованы 
Организатором в целях проведения рекламной игры. 

Все права, в т.ч. исключительные имущественные права на такие 
интервью и результаты съемки, будут принадлежать Организатору.

11. Публикация.
Правила проведения рекламной игры подлежат публикации в 

газете «Звязда» до начала рекламной игры, а также размещению на 
корпоративном сайте Организатора www.priorbank.by.

Результаты проведения рекламной игры будут опубликованы в 
газете «Звязда» до 04.11.2016 г. включительно, а также размещены 
на корпоративном сайте Организатора www.priorbank.by.

12. Контактная информация.
Телефон для справок в период проведения рекламной игры 

(017) 289 90 90.
Свидетельство № 2803 о государственной регистрации 
рекламной игры, зарегистрированной 3 августа 2016 
выдано Министерством торговли Республики Беларусь

Род ная гаст ра но міяРод ная гаст ра но мія  ��

Ту раў ская яла ві чы на, 
аль шан скі агу рок

Ка ман да жур на ліс таў шу кае па кра і не най леп шыя пра-
дук ты Бе ла ру сі, і ця пер гэ та бы ло ад крыц цё мар му ро-
вай яла ві чы ны (з якой га ту юц ца зна ка мі тыя на ўвесь 
свет стэй кі «Нью-Ёрк» і «Ры бай»), а так са ма га род ні ны 
з Аль шан. Усе зна ка выя і смач ныя пра дук ты ста но вяц ца 
част кай уні каль на га пра ек та, які ства ра ец ца, — гаст ра-
на міч най кар ты «Бар жо мі».

На ла дзіць вы твор часць якас най яла ві чы ны ў Бе ла ру сі ак-
тыў на спра бу юць з 2010 го да. Сён ня раз вя дзен нем жы вёл мяс-
ной па ро ды — абер дзін-ан гус кай, ге ра форд скай, лі му зін скай 
і ша ра лез скай — у кра і не зай ма юц ца 248 прад пры ем стваў. 
Адзін з уда лых пры кла даў — гас па дар ка «Ту раў шчы на» (што 
на Го мель шчы не), дзе на ліч ва ец ца 1500 га лоў мар му ро вых 
быч коў па ро ды «Лі му зін». На вы твор час ці сцвяр джа юць, што 
іх быч кі — адзі ныя на на шых пра сто рах з «чыс тай», доб рай 
ра да слоў най. Та кая жы вё ла вы дат на пе ра но сіць хо лад, мае 
моц ны іму ні тэт (та му іх не ко люць ан ты бі ё ты ка мі), іх мя са — 
пя шчот нае, мяк кае і з пі кант ным сма кам.

«На шы быч кі ў асноў ным ідуць на экс парт, — рас каз вае ды-
рэк тар гас па дар кі «Ту раў шчы на» Аляк сандр КУЗЬ МЕН КА. — У 
апош нія га ды мы су пра цоў ні ча лі з Ка зах ста нам, пра да ва лі ту ды 
і жы вё лу, і мя са, а ў на шай кра і не па каш та ваць мя са мож на ў 
Ту ра ве, у мяс цо вых рэ ста ра нах. Сён ня мы пра цу ем над тым, 
каб та кое бы ло маг чы ма і ў ін шых га ра дах. Сё ле та бу ду ем 
апра цоў чы цэх. Але, трэ ба ска заць, усё бу дзе за ле жаць ад га-
тоў нас ці на бы ваць та кое мя са па до сыць вы со кім кош це».

Зра біць стэй кі «Нью-Ёрк» і «Ры бай» мож на не толь кі з мар му-
ро вай яла ві чы ны, але якасць мя са па він на быць вель мі вы со кай. 
Шэф-по вар ад на го з мін скіх рэ ста ра наў ка жа, што бе ла рус кія рэ-
ста ра ны ра ней бра лі яла ві чы ну но ва зе ланд скую, а пас ля пе рай-
шлі на бран скую, доб рай якас ці і больш да ступ ную па кош це.

Экс пе ды цыя па бы ва ла так са ма ў Аль ша нах (Брэсц кая воб-
ласць), аг ра га рад ку-фе но ме не і агу роч най ста лі цы Бе ла ру сі. 
Ад ной з пер шых зай мац ца ага род ні най тут па ча ла фер ма-пе ра-
да вік «Аль ша ны», ага род ні на якой па стаў ля ец ца ў кра мы па ўсёй 
кра і не, а так са ма ідзе на экс парт у Ра сію, Укра і ну і Поль шчу.

«Ага род ніц твам у Аль ша нах па ча лі зай мац ца яшчэ ў 1980-я, і 
сён ня што дня на мяс цо вы ры нак па стаў ля ец ца ка ля 1000 т гур-
коў і 150 т па мі до раў, — ка жа ўла даль нік фер мер скай гас па дар кі 
«Аль ша ны» Іван ГРЫБ. — На ша фер ма — гэ та 260 га зям лі, тры 
з якіх зай ма юць цяп лі цы з агур ка мі і па мі до ра мі, са мыя су час-
ныя, поў нас цю аў та ма ты за ва ныя, вы шы нёй 7 мет раў».

Свят ла на БА РЫ СЕН КА. protas@zviazda.by

З клі ен там 
трэ ба раз маў ляць

На дум ку ар га ні за та раў, 
удзел у га ла са ван ні спа жыў-
цоў дае маг чы масць кам па-
ні ям атры маць не аб ход ную 
зва рот ную су вязь. Спра ва ў 
тым, што ан ке ты ўтрым лі ва-
юць толь кі спіс на мі на цый, 
без ва ры ян таў ад ка зу. Наз вы 
ганд лё вых ма рак спа жыў цы 
ўно сяць са ма стой на. А для та-
го, каб сты му ля ваць лю дзей 
пры няць удзел у га ла са ван-
ні, ар га ні за та ры пра вод зяць 
ро зыг рыш пры за во га фон ду 
прэ міі — 10 за ла тых і 100 ся-
рэб ра ных зліт каў, а так са ма 
100 квіт коў на ўра чыс тую цы-
ры мо нію ўзна га ро джан ня пе-
ра мож цаў — кан цэрт нае шоу 
«На род ная Мар ка», якое прой-
дзе 1 снеж ня з удзе лам зо рак 
бе ла рус кай эст ра ды.

Вар та ад зна чыць, што 
вы твор цы пра дук цыі, якія 
ўдзель ні ча юць у прэ міі, так-
са ма атрым лі ва юць важ ныя 
звест кі ў вы гля дзе мар ке тын-
га вых да сле да ван няў, дзя ку ю-
чы якім змо гуць вы бу доў ваць 
сваю да лей шую стра тэ гію па-
во дзін на рын ках. На прык лад, 

па ін фар ма цыі ар га ні за та раў 
прэ міі, пры хіль насць бе ла рус-
ка га спа жыў ца да пэў най ганд-
лё вай мар кі з ча сам за хоў ва-
ец ца ў боль шас ці на мі на цый. 
Брэн ды-лі да ры не мя ня лі ся на 
пра ця гу трох га доў у 85,71% 
на мі на цый хар чо вых та ва раў, 
80% — не хар чо вых та ва раў і 
68,75% — па слуг. Боль шасць 
бе ла ру саў ад дае пе ра ва гу та-
ва рам бе ла рус кіх ма рак, пры-
чым на пра ця гу трох га доў на-
зі ра ец ца ста ноў чая ды на мі ка: 
86%, 92% і 93%.

Ка лі ўнік нуць у да сле да-
ван ні кры ху глы бей, так са ма 
ста но віц ца зра зу ме лым, што 
ся род най больш улю бё ных 
бе ла ру са мі ганд лё вых ма рак 
85% — брэн ды, якія з'я ві лі ся 
на рын ку да 2000 го да, 14% — 
з'я ві лі ся ў 2000—2010 га дах і 
толь кі 1% — пас ля 2010 го да.

«Ад нак ужо ця пер ёсць шэ-
раг ак тыў ных на рын ку кам па-
ній, што вы раб ля юць якас ную 
пра дук цыю, якая да зво лі ла ім 
за ка рот кі пра ме жак ча су кан-
ку ры ра ваць з брэн да мі-ве тэ-
ра на мі», — за ўва жы ла Але на 
Ус ці но віч.

З'яў лен не та кіх фір маў ста-
ла маг чы мым дзя ку ю чы ак тыў-
на му вы ка ры стан ню бе ла рус кі-

мі прад пры ем ства мі тэх на ло гій 
пра соў ван ня сва іх та ва раў і па-
слуг. На дум ку Але ны Ус ці но віч, 
кан ку рэн та здоль насць шмат у 
чым за ле жыць ад мар ке тын гу 
і дыя ло гу са спа жыў цом. Вы-
ні кі ан кет да па ма га юць больш 
ак тыў на рэ ага ваць на па сы лы, 
якія дык туе час.

На род нае га ла са ван не сё-
ле та пра хо дзіць у 2 эта пы: з 1 
па 31 жніў ня ў 54 на мі на цы ях 
хар чо вых та ва раў і з 1 па 30 
ве рас ня ў 70 на мі на цы ях не-
хар чо вых та ва раў і па слуг. Ты-
раж ан кет, якія раз мя шча юц ца 
для га ла са ван ня ў дру ка ва ных 
СМІ, скла дае больш за 2 млн 
ко пій, акра мя та го, вя дзец ца 
элект рон нае га ла са ван не на 
сай це прэ міі.

Рэ кла ма ўтры мае 
біз нес на пла ву

Кан суль тант Упраў лен ня 
аба ро ны пра воў спа жыў-
цоў і кант ро лю за рэ кла май 
Мі ніс тэр ства ганд лю Іна 
ГАЎ РЫЛЬ ЧЫК пад час прэс-
кан фе рэн цыі, пры све ча най 
стар ту на род на га га ла са ван-
ня прэ міі «На род ная Мар ка», 
ад зна чы ла, што бе ла рус кія 
та ва ры сён ня ма юць вя лі кую 
па трэ бу ў пра соў ван ні як на 
ўнут ра ным, так і на знеш нім 
рын ку. Ка жу чы пра бе ла рус-
кую рэ кла му, яна так са ма 
пад крэс лі ла, што яе якасць 
рас це з го да ў год і да зва ляе 
пра дук цыі быць больш пры-
кмет най і хут чэй да хо дзіць да 
па куп ні ка.

«Ха це ла ся б так са ма ад зна-
чыць, што ў кры зіс ныя ча сы іс-
нуе мер ка ван не, ні бы та трэ ба 
ска ра чаць рэ клам ныя бюд жэ-
ты. Ад нак, як па каз вае прак ты-
ка, у ча сы вя лі кай кан ку рэн цыі 
ме на ві та рэ кла ма «вы цяг вае» 
мно гія прад пры ем ствы на доб-
ры ўзро вень про да жаў», — да-
да ла Іна Гаў рыль чык.

Па яе сло вах, прэ мія «На-
род ная Мар ка» бу дзе са дзей-
ні чаць па пу ля ры за цыі бе ла-
рус кіх та ва раў, бо па вы ні ках 
апы тан няў вы твор цы змо гуць 
зра зу мець, на коль кі за па тра-
ба ва на іх пра дук цыя ся род 
па куп ні коў.

Дэ пу тат Па ла ты прад-
стаў ні коў На цы я наль на га 
схо ду Бе ла ру сі Ва ле рый 
БА РА ДЗЕ НЯ з са ма га з'яў-
лен ня прэ міі ўва хо дзіць у яе 
на зі раль ны са вет. Ён лі чыць, 
што, ня гле дзя чы на іс на ван-
не ў кра і не не ма лой коль кас ці 
ана ла гіч ных ме ра пры ем стваў, 
«На род ная Мар ка» вы сту пае 
як най больш аб' ек тыў ная прэ-
мія спа жы вец ка га пры знан ня.

«Трэ ба ска заць, што мы па-
цэ лі лі ў са мую кроп ку, ка лі рас-
пра цоў ва лі ме та да ло гію пад лі ку 
вы ні каў — бо тая ін фар ма цыя, 
якая атрым лі ва ец ца пас ля 
апра цоў кі ан кет, да зва ляе бе-
ла рус кім вы твор цам зра зу мець, 
якое яны зай ма юць мес ца ў свя-
до мас ці спа жыў ца. Ка лі нех та 
зай мае знач нае мес ца, то яму 
ляг чэй пе ра жы ваць лю быя зме-
ны ў эка но мі цы», — ад зна чыў 
Ва ле рый Ба ра дзе ня.

Ілья КРЫ ЖЭ ВІЧ.
Krуzhеvісh@zvіаzdа.bу

ВЫ ТВОР ЦАМ ПА КА ЖУЦЬ 
ІХ МЕС ЦА НА РЫН КУ

У жніў ні па чы на ец ца га ра чая па ра для брэн даў. Стар-
та ва ла на род нае га ла са ван не прэ міі спа жы вец ка га 
пры знан ня «На род ная Мар ка». Дзя ку ю чы ёй ужо чац-
вёр ты раз вы зна чац ца лі да ры ся род ганд лё вых ма-
рак Бе ла ру сі. Як ад зна чы ла прад зю сар прэ міі Але на 
УС ЦІ НО ВІЧ, за тры па пя рэд нія га ды ме ра пры ем ства 
да па маг ло вы твор цам лепш зра зу мець па жа дан ні бе-
ла рус кіх спа жыў цоў.


