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ПЕР ШАЕ ПА КА ЛЕН НЕ
ПРА КРЫ ЗІС СЯ РЭД НЯ ГА ЎЗРОС ТУ, ГА ТЭ ЛІ Ў СВІ НАР НІ КУ І ФІ ЛА СО ФІЮ ЖЫЦ ЦЯ

ПРАВИЛА РЕКЛАМНОЙ ИГРЫ 
«Простой расчет с ВТБ и Visa»
для держателей карточек

1. Сведения об организаторе Рекламной игры.
ЗАО Банк ВТБ (Беларусь), УНП 101165625, г. Минск, ул. Московская, 14.
Лицензия на осуществление банковской деятельности №23 от 

02.07.2014 г., выдана Национальным банком Республики Беларусь.
2. Наименование Рекламной игры.
«Простой расчет с ВТБ и Visa » (далее – Рекламная игра).
3. Место (территория) проведения Рекламной игры.
Республика Беларусь.
4. Срок начала и окончания Рекламной игры.
С 01 июля 2015 года по 30 сентября 2015 года (включая период ро-

зыгрыша, период вручения и перечисления, установленных правилами 
Рекламной игры сумм денежных средств (далее – призы)).

5. Цель Рекламной игры.
Рекламная игра проводится в целях стимулирования безналичных и 

кредитных операций, осуществляемых с использованием карточек Visa, 
эмитированных ЗАО Банк ВТБ (Беларусь).

6. Регламент деятельности комиссии по проведению Рекламной игры.
Для контроля за проведением Рекламной игры Организатор создает ко-

миссию в составе шести человек – председатель и пять членов комиссии. 
Комиссия контролирует процесс проведения розыгрыша призов (в 

том числе рассматривает информацию об участниках на предмет со-
ответствия требованиям настоящих Правил, определяет выигравших 
участников Рекламной игры в соответствии с настоящими Правилами), 
следит за ходом Рекламной игры, утверждает её результаты, рассматри-
вает спорные и иные вопросы, возникающие при проведении розыгрыша 
призов Рекламной игры.

Созыв заседаний комиссии осуществляется ее председателем по 
своей инициативе или по инициативе любого из ее членов, а также по 
просьбе участников Рекламной игры. Заседания комиссии правомочны 
при наличии большинства членов ее состава.

Решения комиссии принимаются большинством голосов от общего 
количества голосов присутствующих на заседании членов комиссии. 
Каждый член комиссии обладает одним голосом. При равенстве количе-
ства голосов, поданных «за» и «против» предлагаемых решений, право 
решающего голоса имеет председатель комиссии.

Решения комиссии оформляются протоколом, который должен быть 
подписан всеми присутствующими на заседании членами комиссии. 

7. Состав комиссии по проведению Рекламной игры.
Председатель комиссии:
Фролов Дмитрий Леонидович, заместитель Председателя Правления 

ЗАО Банк ВТБ (Беларусь).
Заместитель председателя комиссии:
Азаревич Ирина Игоревна, начальник Центра клиентской поддержки 

ЗАО Банк ВТБ (Беларусь).
Члены комиссии:
Кучинский Александр Васильевич, заместитель Председателя Ассо-

циации белорусских банков,
Макеев Игорь Сергеевич, начальник отдела сопровождения банков-

ских карт ЗАО Банк ВТБ (Беларусь).
Петкевич Лилия Игоревна, начальник отдела разработки и поддержки 

кредитных продуктов ЗАО Банк ВТБ (Беларусь).
Солтан Татьяна Федоровна, управляющий менеджер отдела продаж 

розничного бизнеса ЗАО Банк ВТБ (Беларусь),
Лохач Сергей Петрович, начальник отдела защиты информации ЗАО 

Банк ВТБ (Беларусь).
8. Состав и размер призового фонда Рекламной игры и источ-

ники его формирования.
Призовой фонд Рекламной игры сформирован за счет денежных 

средств Организатора. Общий размер призового фонда составляет 
200 000 000 (Двести миллионов) белорусских рублей и включает в себя 
денежные призы в пределах определенных ниже сумм: 

Таблица 1.

№ Наименование
Единица 

измерения
Количе-

ство
Сумма, 

бел. рублей 
Всего, 

бел. рублей 

1 Приз первой 
категории шт. 1 100 000 000 100 000 000

2 Приз второй 
категории шт. 2 25 000 000 50 000 000

3 Приз третьей 
категории шт. 10 5 000 000 50 000 000

Удержание с победителей Рекламной игры подоходного налога, 
исчисленного Организатором в соответствии с законодательством Ре-
спублики Беларусь, производится Организатором (выступающим на-
логовым агентом) в день выдачи (перечисления денежных средств на 
текущий счет) приза.

9. Условия участия в Рекламной игре.
Участниками Рекламной игры являются физические лица – держате-

ли карточек, эмитированных ЗАО Банк ВТБ (Беларусь), за исключением 
держателей корпоративных карточек. Участниками Рекламной игры не 
могут быть лица, состоящие в трудовых отношениях с Организатором, 
супруг (супруга) такого лица, его близкие родственники, а также лица, на-
ходящиеся с таким лицом в отношениях свойства и члены Комиссии.

Для участия в Рекламной игре в период с 01 июля 2015 года по 
31 августа 2015 года необходимо: 

- совершить по счету операции с использованием карточки участника 
Рекламной игры в размере не менее 4 транзакций, при этом каждая 
операция безналичной оплаты товаров и услуг, участвующая в игре, 
должна быть в сумме не менее 500 000 (Пятьсот тысяч) белорусских 
рублей (либо эквивалент в иностранной валюте).

При этом:
- не является основанием для участия в Рекламной игре проведение 

безналичных платежей по кредитам и пополнения счетов ЗАО Банк 
ВТБ (Беларусь), а также платежей, осуществленных через платежный 
ресурс www.e-pay.by;

- в Рекламной игре участвуют операции безналичной оплаты това-
ров и услуг, отраженные по счету и/или любые операции, отраженные 
в качестве кредитной задолженности по основному долгу в период с 
01 июля 2015 года по 31 августа 2015 года.

Организатор не несет ответственности за несвоевременное или не-
корректное представление информации о факте транзакции банками 
или другими участниками системы расчетов по операциям с использо-
ванием карточек.

Определение участников Рекламной игры, соответствующих на-
стоящим Правилам, производится отдельно по каждому счету участника 
Рекламной игры. В случае если одно физическое лицо выполнило на-
стоящие условия участия в Рекламной игре по нескольким счетам данное 
физическое лицо фиксируется в качестве участника в списке (списках) 
участников Рекламной игры соответствующее количество раз.

10. Место, дата, время и порядок проведения розыгрыша при-
зового фонда, в том числе порядок определения выигравших участ-
ников Рекламной игры:

Розыгрыш призов состоится 7 сентября 2015 года в 14.00 по адресу: 
г. Минск, ул. Фабрициуса 9, ком. 330а.

Розыгрыш призов проводится открыто в присутствии комиссии, в 
последовательности, указанной в п.8 настоящих Правил. 

Для проведения розыгрыша используется барабан и набор шаров в 
количестве 10 штук с номерами от 0 до 9.

К моменту розыгрыша данные об участниках Рекламной игры фор-
мируются в список участников Рекламной игры в порядке возрастания 
номеров счетов. Каждому участнику Рекламной игры в списке при-
сваивается индивидуальный порядковый номер. Все порядковые номера 
имеют одинаковую разрядность.

Определение выигрышного номера участника Рекламной игры, 
имеющего право на получение приза, происходит путем его форми-
рования слева направо из номеров шаров, поочередно извлекаемых 
из барабана.

Для определения цифры первого слева разряда выигрышного по-
рядкового номера помещаются в барабан шары с номерами от 0 по 
первую слева цифру последнего порядкового номера участника игры в 
списке. Из барабана извлекается один шар. Номер извлеченного шара 
вносится в протокол и записывается в первый слева разряд формируе-
мого выигрышного номера.

После этого в барабан загружаются все десять шаров, шары переме-
шиваются, и из барабана извлекается шар, номер которого определяет 
цифру следующего разряда выигрышного номера. Номер шара вносится 
в протокол, производится проверка на наличие полученной комбинации 
цифр разрядов в соответствующих разрядах порядковых номеров в 
списке участников рекламной игры и при наличии совпадения выпавший 
номер шара записывается в соответствующий разряд выигрышного 
номера. В противном случае извлеченный шар не возвращается в ба-

рабан и извлекается следующий шар. Шары извлекаются до тех пор, 
пока полученная комбинация цифр разрядов не попадает в диапазон 
соответствующих разрядов порядковых номеров в списке участников 
Рекламной игры.

Процедура, описанная в предыдущей части, повторяется до тех пор, 
пока не будет окончательно сформирован выигрышный порядковый 
номер участника Рекламной игры, имеющего право на приз. 

Определение каждого последующего выигрышного номера участни-
ка Рекламной игры, имеющего право на получение приза, производится 
последовательно и таким же образом.

В случае возникновения спорных ситуаций окончательное решение 
принимает комиссия по проведению Рекламной игры.

11. Срок и способ информирования участников, выигравших 
призы, место, порядок и сроки выдачи призов.

После проведения розыгрыша победители уведомляются по телефо-
ну и по почте о выигрыше призов не позднее 10 сентября 2015 года.

После получения уведомления о выигрыше получатели призов, в 
случае согласия на их получение, должны обратиться за получением 
приза не позднее 25 сентября 2015 года в офис Организатора по месту 
открытия счета для совершения операций с использованием карточки. 
Дополнительную информацию можно получить у Организатора по теле-
фонам  +375 (17, 29, 33) 309-15-15 пн.–пт. 9.00–19.00, сб. 10.00–16.00 
(кроме воскресенья и праздничных дней).

Для получения призов в офисах Организатора победителям не-
обходимо предъявить Организатору документ, удостоверяющий лич-
ность. Получатель приза не вправе передать право на получение приза 
другому лицу. 

Победители Рекламной игры, получившие призы, должны письменно 
подтвердить факт их получения (момент передачи приза) путем запол-
нения заявления на получения приза. 

В случае отказа победителя от получения приза, неполучения приза 
в установленном настоящими Правилами порядке и сроки либо невы-
полнения условий его получения, приз считается невостребованным 
победителем Рекламной игры, остается у Организатора и используется 
по своему усмотрению.

С момента передачи приза победителю Рекламной игры к послед-
нему переходят все риски и обязательства, связанные с владением, 
пользованием и распоряжением призом.

Сумма денежных средств, установленная правилами Рекламной игры 
в соответствии с категорией приза за вычетом удержанного подоходного 
налога, будет перечислена на текущий счет, открытый в ЗАО Банк ВТБ 
(Беларусь) для зачисления денежных средств в рамках рекламной игры, 
указанный в заявлении на получение приза до 30.09.2015.

Удержание с победителей Рекламной игры подоходного налога, 
исчисленного Организатором в соответствии с законодательством Ре-
спублики Беларусь, производится Организатором (выступающим на-
логовым агентом) в день выдачи (перечисления денежных средств на 
текущий счет) приза.

12. Название печатного средства массовой информации, в кото-
ром будут опубликованы результаты розыгрыша призового фонда, 
а также сроки их опубликования.

Настоящие правила подлежат опубликованию в газете «Звязда» до 
начала Рекламной игры. 

Результаты рекламной игры подлежат опубликованию в газете «Звяз-
да» до 30 сентября 2015 года.

Настоящие Правила и результат розыгрыша Рекламной игры также 
размещаются на сайте Организатора www.vtb-bank.by.

13. Общие условия Рекламной игры:
Принимая участие в Рекламной игре, участник подтверждает свое 

ознакомление и согласие с Правилами и со всеми условиями участия 
в Рекламной игре.

Налогообложение призов производится в соответствии с действую-
щим законодательством Республики Беларусь. 

14. Телефон для справок по вопросам проведения Рекламной игры:
Информацию об условиях участия и проведения Рекламной игры 

можно получить по телефонам  +375 (17, 29, 33) 309-15-15 пн.–пт. 9.00–
19.00, сб. 10.00–16.00 (кроме воскресенья и праздничных дней).

Свидетельство о государственной регистрации рекламной игры №2578
от 9 июня 2015 г. выдано Министерством торговли Республики Беларусь.
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А су стрэ чу з ад на курс ні ка мі 
я — так атры ма ла ся — прый-
шла са мая апош няя. Ас тат нія 

ўжо па спе лі на га ва рыц ца, рас ка заць 
пра жыц цё, сям'ю, пра цу... Тра пі ла, 
мож на ска заць, ад ра зу пад пе ра кры-
жа ва ны до пыт. Праў да, не на доў га. 
За слу хаў шы маю ка рот кую спра ва-
зда чу, хтось ці з хлоп цаў сум на так 
за зна чыў: «Яс на, так са ма жы веш на 
ра бо це», і больш ні хто асаб лі ва ма ёй 
пер со най не ці ка віў ся.

Зрэш ты, яно і не трэ ба бы ло. На 
не каль кі га дзін, аку нуў шы ся ў сваё 
сту дэнц кае мі ну лае, мы з са ма ві тых 
дзядзь коў і цё так пе ра тва ры лі ся ў 
тых, кім бы лі, дый, пэў на і за ста ём ся 
на са мой спра ве, — гэт кіх аду ка ва-
ных ху лі га наў, на чы та ных цы ні каў, 
з'ед лі вых гу ма рыс таў і ад на ча со ва 
кры ху ле ту цен ні каў. Раз гля да ю чы 
чор на-бе лыя фот кі ся рэ дзі ны «лі хіх 
90-х», мы не тое што аку на лі ся ў тое 
ўжо да лё кае — аж з мі ну ла га ты ся ча-
год дзя — жыц цё, мы на са мрэч жы лі 
ім тыя не каль кі га дзін, што пра вя лі 
ў ста ліч ным рэ ста ра не, і яшчэ два 
дні — на столь кі нас ха пі ла, каб па пе-
ра піс вац ца ў вай бе ры ў гру пе «Ад на-

курс ні кі». Пас ля ўсе рап там змоў клі. 
Не та му, што не бы ло ча го ска заць — 
прос та ачо ма лі ся і ста лі са ма ві ты мі 
дзядзь ка мі і цёт ка мі, сум ны мі, пра-
віль ны мі і не ці ка вы мі, бы цаг лі на ў 
сця не. Маг чы ма, ра зум ны мі доб ры мі 
спе цы я ліс та мі, пра фе сі я на ла мі і вы-
дат ны мі сем' я ні на мі, кла пат лі вы мі і 
на дзей ны мі. Але — «без па лё ту», як 
з пры крас цю най перш на са мо га ся-
бе ска заў ня даў на мой са ра ка га до вы 
ка ле га.

І тут раз мо ва зу сім не пра «кры-
зіс ся рэд ня га ўзрос ту», які да-
гнаў-та кі ва шу па кор ную слу гу, і 

яна ні чо га леп ша га не знай шла, як 
бур чаць і скар дзіц ца. Хут чэй — пра 
фе но мен на ша га па ка лен ня — тых, 
ка му сён ня со рак — со рак пяць. Мы 
ўвесь час на ней кім пе ра ло ме, на 
ней кіх па гра ніч ных сі ту а цы ях — пэў-
на, так на ка на ва на. Мы бы лі пад лет-
ка мі, ка лі па ча ла ся пе ра бу до ва, мы 
па сту па лі ва ўні вер сі тэт пры Са ю зе, 
а пер шы курс за кон чы лі ў не за леж-
най Бе ла ру сі, мы бы лі са мы мі ма-
ла ды мі вы бар шчы ка мі на пер шых 
прэ зі дэнц кіх вы ба рах. Ад лік на ша га 
са ма стой на га да рос ла га жыц ця па-

чаў ся ра зам з ад лі кам са ма стой на га 
жыц ця на шай кра і ны, мы ста ле лі 
ра зам з ёй і ра зам з ёй пе ра жы-
ва лі цяж кас ці гэ та га ста лен ня. Мы 
ця пер — яе пер шае па ка лен не, яе 
на дзея і апо ра, і гэ та вы дат на ра зу-
ме ем. Але ку ды, па куль мы ста ле лі, 
пад зеў ся той «па лёт», яко га ні ко лі 
не бра ка ва ла на шым баць кам і пра 
які, маг чы ма, на ват не бу дуць ве-
даць на шы «план шэт на-ай фон ныя» 
дзе ці? А мы зноў на пе ра ло ме — 
па між гэ ты мі дву ма аб са лют на не-
па доб ны мі па ка лен ня мі, шу ка ю чы 
агуль нае і з ты мі, і з дру гі мі, не зна-
хо дзім са міх ся бе.

Мы ні бы са ро ме ем ся пе рад но-
вым па ка лен нем сва ёй аду ка ва нас-
ці, да свед ча нас ці, эру ды цыі. Гэ та не 
гуч ныя ня сціп лыя сло вы — так зноў 
жа ме на ві та для нас скла ла ся. Мы 
бы лі пер шымі з ма ла дых, хто атры-
маў маг чы масць вы ву чаць куль ту-
ру, лі та ра ту ру на су свет ным уз роў ні, 
чы таць якас ныя кні гі з уся го све ту, 
слу хаць якас ную му зы ку з усіх кан-
ты нен таў пла не ты. І гэ та бы ло та кое 
но вае, не чу ва нае, не звы чай нае, што 
мы праг на ха па лі ся за яго і не ад пус-

ка лі, па куль не на та ля лі ся. Та му ся-
род нас ня ма ла лю дзей, якія мо гуць 
спа кой на і на лю бым уз роў ні пад тры-
маць гу тар ку і пра Бла кіт ны пе ры яд 
Пі ка са, і пра твор часць Пя ле ві на, і 
пра кі на мо ву Ан та ні ё ні. Пра пра роц-
твы ў вер шах Ка рат ке ві ча і фан тас-
ма га рыч ную рэ аль насць Му ра ка мі, 
пра Аку джа ву і Джы ма Мо ры са на, 
пра но вы фільм Лар са фон Тры е ра 
і пра но вае пра чы тан не «Бах чы са-
рай ска га фан та на» ў на шым Вя лі кім 
тэ ат ры.

А
ЛЕ ж гу тар ку не за во дзім, не 
аб мяр коў ва ем, не «фі ла соф-
ству ем». Не спра бу ем на ват 

га ва рыць пра гэ та з ма ла ды мі, якія 
жы вуць у сва ёй вір ту аль най пра-
сто ры, га во раць там на сва ёй «ол-
бан скай» мо ве і пра мно гія рэ чы, 
якія вар та ад чуць і пра жыць, ве да-
юць толь кі з рад коў Ві кі пе дыі. А мы 
за гна лі свае ве ды і дум кі на зад ні 
двор ду шы і па мя ці, а са мі жар ту-
ем і дас ціп ні ча ем са сва і мі дзець-
мі з на ві ны аб гас ці ні цы ў бы лым 
сві нар ні ку, якую дзесь ці за акі я-
нам ад крыў ней кі пош лы ду рань... 
«На пруж вац ца» лі чым па трэб ным 

толь кі на ра бо це, на якой ня рэд ка 
са праў ды «жы вём» — мы зноў жа 
пер шыя зра зу ме лі, што даб ра быт 
і ўзро вень жыц ця за ле жыць толь-
кі ад нас са міх. Увесь ас тат ні час 
«мозг ад па чы вае» на стуж ках на він 
у ін тэр нэ це, на пра гля дзе се ры я лаў 
з ад ноль ка вым сю жэ там. Жы вём, 
ні бы не ча га не да га вор ва ю чы, ні бы 
пас ля «рэ пе ты цыі» Уся выш ні на ціс-
не «пе ра за пуск», і та ды ўжо мож на 
бу дзе на поў ні цу — так, як хо чаш, 
ра зу ме еш, ад чу ва еш.

А по тым ці то спа ло ха на, ці то 
за ся ро джа на гля дзім на га лоў на га 
ге роя філь ма пра ге ог ра фа, які пра-
піў гло бус, і, па зна ю чы ў ім ся бе, не 
ве да ем: пла каць ці смя яц ца. І ўпо-
тай зайз дрос цім сва ім ра вес ні кам — 
пісь мен ні ку, які на пі саў ад най мен ны 
твор, ак цё ру, які сыг раў га лоў на га 
ге роя...

З
рэш ты, фі нал у філь ма зу сім 
не та кі пе сі міс тыч ны, як гля дач 
ча кае. Мо жа, яны спе цы яль на 

для нас яго та кім зра бі лі?
Але на ЛЯЎ КО ВІЧ.
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