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З ка рот кай ці даў жэй шай прад мо вы, 
з ус туп на га сло ва аў та ра па чы на юц ца 
мно гія кні гі. Гэ тая — «Ка ра год 
бе ла рус кіх аб ра даў» (Мінск, 
«Бе ла русь», 2015) — 
не вы клю чэн не. «Свае, не паў тор ныя, 
улас ці выя ёй ад ной аб ра ды — 
як свед чан не са ма быт нас ці і эт ніч най 
уні каль нас ці — ёсць у кож най, на ват 
са май ма лень кай на цыі. Што ўжо 
ка заць пра нас, бе ла ру саў! 
Тут у спрад веч нае ко ла дзён упле це на 
вя лі кае мност ва і свят, і аб ра даў. Яны 
за ра дзі лі ся ты ся ча год дзі та му 
і не толь кі бе раж лі ва за хоў ва лі ся, 
але і ўзба га ча лі ся, пе ра да ва лі ся 
з па ка лен ня ў па ка лен не».

Мож на ска заць, з гэ тых слоў (бо най перш, 
на вок лад цы — зды мак) па чы на ец ца но вы, 
поў на ка ля ро вы фо та аль бом Ана то ля КЛЕ-
ШЧУ КА, яго рас по вед пра на шы бе ла рус кія 
свя ты і аб ра ды. Ся род іх і зі мо выя, і вяс но выя, 
і лет нія, і во сень скія... Як доб ра вя до мыя і ўсі-
мі лю бі мыя — Ка ля ды, Вя лік дзень, Ку пал ле, 
Дзя ды, так і ўні каль ныя — «Пра во дзі ны Ру-
сал кі», «Па ха ван не стра лы», «Жа ніць ба ко-

мі на», «Юраў скі ка ра год»... Асоб ныя з 
іх узя ты пад ахо ву дзяр жа вы, а «Ка ляд-
ныя Ца ры» з вёс кі Се ме жа ва Ка пыль-
ска га ра ё на і на огул уклю ча ны ў Спіс 
куль тур ных каш тоў нас цяў ЮНЕС КА.

Вы ча мусь ці не ве да е це гэ тых аб-
ра даў?

Та ды фо та аль бом пры зна на га (на ват 
за мя жой) фо та мас та ка-звяз доў ца — 
для вас, бо пад вок лад кай не толь кі пэў-
ная ін фар ма цыя (як на шы прод кі рых та-
ва лі ся да свят, што елі-пі лі, спя ва лі ды 
тан ца ва лі), тут ад люст ра ва ны сам, так 
бы мо віць, пра цэс. Вось ка ля доў шчы кі 
з тра ды цый най ка зой і звяз дой на вяс-
ко вай ву лі цы, вось строй тых «ца роў», 
пе рад які мі ве ні кам пад мя та ец ца сцеж-
ка, вось жа ніць ба Ця рэш кі, па ха ван не 
стра лы і на ват... Вяс ны, вось за жын кі і 
да жын кі, вось па мі нан не прод каў і пе-
ра нос свеч кі...

У фо та аль бо ме, як і трэ ба ча каць, 
сот ні рэд кіх па сі ле гу чан ня здым каў. 
Тут і Ру сал ле «над ра кой Арэ сай», і 
«Чы рач ка» з па лес кай вёс кі То неж, і Ку-
пал ле ў мяс тэч ку Ра каў, тут Ка ля да на 
ду бе ў вёс ках Но ві ны ды Чы жа ха, што 

на Бя рэ зін шчы не, тут, вя до ма ж, тра ды цый-
нае гу кан не вяс ны ў зна ка мі тай Вя зын цы...

І ўсю ды, як той ка заў, жыц цё, усю ды лю-
дзі. Не дзе — вель мі па жы лыя, з аб вет ра ны мі 
тва ра мі і спра ца ва ны мі ру ка мі, не дзе — зу сім 
ма ла дыя, а то і ма лыя. Ім ці ка ва па гля дзець, 
ці ка ва да лу чыц ца.

Да рэ чы, маг чы ма, што як раз праз гэ тую 
дзі ця чую ці ка васць, і з'я віў ся... фо та аль бом. 
«Не ка лі мя не яшчэ ма ло га вяс ко выя цёт кі 
бра лі з са бой у по ле на за жын кі, — уз гад вае 
Ана толь Кля шчук. — А по тым, пад рос шы, ужо 
сам ра зам з ін шы мі ка ля да ваў ды ха дзіў у ва-
ла чоб ні кі, ска каў це раз ку паль скія вог ні шчы. 
І пры гэ тым заў сё ды ха цеў зра зу мець та ям ні цу 
та го ці ін ша га аб ра ду, ад чуць, што кан крэт на 
ўклад ва лі ў яго на шы пра шчу ры».

Апроч та го, вы шы ва ныя ка шу лі і фар-
туш кі, руч ні кі, ка мі зэль кі, бры лі, па ясы 
са мі, што на зы ва ец ца, «пра сі лі ся» ў аб'-
ек тыў фо та май стра, ця гам мно гіх га доў 
клі ка лі яго ў да ро гі, час ця ком — у са мыя 
да лё кія кут кі Бе ла ру сі. Свед чан не та му — 
под пі сы да здым каў. Кштал ту «Стра ла». 
Фо та здым кі пра во дзі лі ся ў 2010, 2011, 
2012, 2014 га дах у вёс ках Ка зац кія Бал-
су ны, Стаў бун і Не глюб ка Вет каў ска га 
ра ё на» аль бо «Вя лік дзень ...Здым кі 19 і 
20 кра са ві ка 2014 го да ў вёс цы Да ні ле-
ві чы (бы лая наз ва Да ні ле гі) Лель чыц ка га 
ра ё на»...

Фо та рэ парт ажы з гэ тых і мно гіх ін шых 
па ез дак-ка ман дзі ро вак по тым дру ка ва лі-
ся ў га зе тах і ча со пі сах: най перш, вя до ма 
ж, у «Звяз дзе», «Род най пры ро дзе», дэ-
ман стра ва лі ся на мно гіх фо та вы ста вах 
(за ўва жым, не кож ны фа то граф мо жа 
па хва ліц ца пер са наль ны мі ў штаб-ква тэ-
ры ААН у Нью-Ёр ку, у бу дын ку Еў ра пар-
ла мен та ў Бру се лі, у Па ла цы Лі гі На цый 
у Жэ не ве, у на шым На цы я наль ным му зеі, 
у Бун дэс та гу).

Ця пер част ка здым каў (на жаль, не 
вель мі вя лі кая!) змяс ці ла ся пад вок лад-
кай чар го ва га фо та аль бо ма.

Змяс ці ла ся, як за ўва жае аў тар, не 
толь кі для та го, каб яшчэ раз па ка заць, 
які ба га ты наш край — сва ёй пры га жос-
цю, сва і мі людзь мі, сва і мі аб ра да мі і тра-
ды цы я мі, але і на га даць, што на кар це 
Бе ла ру сі ўсё менш і менш на шых спрад-
веч ных вё сак і вё са чак. І ад па вед на ўсё 
менш і менш... мес ца для пра яў са ма быт-
нас ці. Сы хо дзяць, на жаль, і са праўд ныя 

нось бі ты, сы хо дзяць шчы рыя эн ту зі яс ты, а 
з імі — мно гія з бе ла рус кіх свят і аб ра даў, 
не ма тэ ры яль ная спад чы на, якую так лёг ка 
стра ціць...

«А та му, ка лі хоць нех та, па гар таў шы 
аль бом, ус пом ніць, як не ка лі ў яго мяс ці нах 
ха дзі лі ка ля да ваць, і па спра буе вяр нуць гэ-
ты звы чай, я за да во лю ся», — ка жа Ана толь 
Кля шчук.

Пра за да валь нен не, якое атры ма юць ге роі 
яго здым каў, іх род ныя і бліз кія, а так са ма 
шы ро кае, дасць Бог, ко ла чы та чоў-гле да чоў 
і ка заць не трэ ба.

Ва лян ці на ДОЎ НАР.
dounar@zviazda.by

�

Ве дай на шых!Ве дай на шых!  ��

«ДЗЕ КА РА ГОД 
ХО ДЗІЦЬ, 

ТАМ ЖЫ ТА РО ДЗІЦЬ...»

Настоящие правила проведения рекламной игры (далее – Прави-
ла) разработаны в соответствии с Положением о проведении 

рекламных игр на территории Республики Беларусь, утвержден-
ным Указом Президента Республики Беларусь №51от 30.01.2003, 
и определяют порядок проведения рекламной игры «Купи Shamtu 
и выиграй каникулы в Сочи!» (далее – Рекламная игра).

1. Организатор рекламной игры.
Организатором Рекламной игры является Издательско-произ водст-

венное частное унитарное предприятие «Проспектпресс» (УП «Проспект-
пресс»), Республика Беларусь, г. Минск, ул. Интернациональная, 16-302, 
info@fcb.by, УНП 101520868 (далее – Организатор).

2. Наименование Рекламной игры: «Купи Shamtu и выиграй кани-
кулы в Сочи!»

3. Территория проведения Рекламной игры: территория Республики 
Беларусь.

4. Цель проведения Рекламной игры.
Целью Игры является стимулирование реализации продукции торговой 

марки Shamtu.
5. Срок начала и окончания рекламной игры: с 16.11.2015 г. по 

11.04.2016 г. (включая период проведения розыгрыша, выдачи призов, 
опубликования результатов).

6. Состав комиссии по проведению Рекламной игры:
• Председатель комиссии:
� Лукашевич Ольга Викторовна, региональный менеджер PG, отдел 

MS&P P&G ИООО «АЛИДИ-Вест»;
• Члены комиссии:
� Лукашевич Ольга Викторовна, региональный менеджер PG, отдел 

MS&P P&G ИООО «АЛИДИ-Вест»;
� Чекан Ксения Ивановна, специалист по координации проектов, отдел 

MS&P P&G ИООО «АЛИДИ-Вест»;
� Попко Анастасия Юрьевна, ведущий специалист по рекламе, 

УП «Проспектпресс»;
� Рыжук Евгений Анатольевич, начальник отдела по организации 

мероприятий, Иностранное унитарное производственно-торговое пред-
приятие «Адверком»;
� Заяц Марина Сергеевна, специалист по рекламе, УП «Проспект-

пресс».
7. Условия, при соблюдении которых физическое лицо становится 

участником Рекламной игры.
7.1 Сроки совершения покупок и регистрации на участие в рекламной 

игре с 16.11.2015 г. по 01.03.2016 г.:
� 1-й этап: с 16.11.2015 г. по 29.11.2015 г.
� 2-й этап: с 30.11.2015 г. по 13.12.2015 г.
� 3-й этап: с 14.12.2015 г. по 27.12.2015 г.
� 4-й этап: с 28.12.2015 г. по 10.01.2016 г.
� 5-й этап: с 11.01.2016 г. по 24.01.2016 г.
� 6-й этап: с 25.01.2016 г. по 07.02.2016 г.
� 7-й этап: с 08.02.2016 г. по 21.02.2016 г.
� 8-й этап: с 22.02.2016 г. по 01.03.2016 г.
7.2. Для участия в Рекламной игре необходимо в срок с 16.11.2015 г. 

по 01.03.2016 г.:
7.2.1. Приобрести не менее одной единицы продукции торговой марки 

Shamtu на любую сумму, в любой торговой точке на территории Респу-
блики Беларусь.

7.2.2. Получить кассовый чек у кассира.
7.2.3. Сохранить кассовый чек покупки.
7.2.4. Заполнить Электронную анкету участника (далее – Анкета) на 

сайте alidi-distribution.by, указав следующую обязательную информацию:
� фамилия, имя, отчество (полностью) участника;
� пол;
� дата рождения;
� адрес постоянного проживания;
� контактный телефон (в международном формате – +375 ХХ ХХХ ХХ ХХ) 

и адрес электронной почты (при наличии);
� название торгового объекта, в котором была приобретена про-

дукция;
� номер кассового чека, дату совершения покупки.
7.2.5. Загрузить читаемое изображение кассового чека, подтверж-

дающего покупку продукции, участвующей в рекламной игре, на сайт 
alidi-distribution.by.

7.2.6. Кассовый чек участник Игры оставляет у себя для предъявления 
в случае выигрыша.

8. Участники рекламной игры.
8.1. В Рекламной игре могут принимать участие граждане, постоянно 

проживающие на территории Республики Беларусь, а также граждане, 
имеющие вид на жительство на территории Республики Беларусь.

8.2. Участником Рекламной игры не может быть лицо, состоящее в 
трудовых отношениях с организатором, его близкие родственники, а 
также лица, находящиеся с таким лицом в отношениях свойства.

8.3. Участник Рекламной игры имеет право принимать участие неогра-
ниченное количество раз при условии соблюдения п. 7.2. настоящих 
Правил. Конфиденциальность информации каждого зарегистрированного 
участника гарантируется.

8.4. Организатор имеет право не рассматривать Анкеты, заполненные 
с нарушением п. 7.2.4. или неполностью, а также кассовые чеки участни-
ков, не соответствующие требованиям п. 7.2.5. настоящих Правил.

8.4.1. В случае, если Анкета участника по решению Организатора не 
будет принимать участие в розыгрыше (в соответствии с п. 8.4.), Участник 
получает уведомление по электронной почте.

8.5. Участие в Рекламной игре автоматически подразумевает согласие 
участника Игры следовать всем условиям настоящих Правил.

8.6. Организатор не несет ответственность за достоверность предо-
ставленной участниками Рекламной игры информации.

8.7. Организатор не вступает в спор в случае возникновения споров об 
определении принадлежности кассовых чеков тому или иному лицу.

8.8. Анкеты, содержащие поддельные данные, к участию в Рекламной 
игре не допускаются. Идентификация Анкет осуществляется силами Ор-
ганизатора Рекламной игры. Организатор имеет право проводить допол-
нительные экспертизы Анкет, в том числе с привлечением экспертов.

9. Призовой фонд Рекламной игры (состав, размер Призового 
фонда и источники его формирования).

Призовой фонд сформирован до начала Рекламной игры за счет де-
нежных средств и имущества ИООО «АЛИДИ-Вест» (далее – Заинтересо-
ванное лицо) в размере 61 290 717 (Шестьдесят один миллион двести 
девяносто тысяч семьсот семнадцать) белорусских рублей с НДС. 

Состав призового фонда: 

Наименование приза
Количество, 

шт.

Цена за еди-
ницу, бел.
руб. с НДС

Общая сум-
ма, бел. руб. 

с НДС

Главный приз.
Туристическая поездка в г. Сочи 
на 5 (пять) человек стоимостью 
46 769 193 белорусских рубля.
(2 (двое) взрослых + 3 (трое) детей 
до 12 лет) на 8 дней/7 ночей 
Включено: 
- проезд: авиаперелет Минск–Сочи–
Минск (эконом-класс), трансфер 
аэропорт–отель–аэропорт
- проживание: отель уровня 4*, раз-
мещение в 2-х стандартных номерах
- питание: завтраки
Дата поездки: открытая дата начала 
поездки в период, май 2016, за исклю-
чением дат 01.05.2016–10.05.2016 г. 
на вышеуказанных условиях
+
Денежный приз в размере 6 858 500 
белорусских рублей (компенсация 
подоходного налога)

1 (один)
53 627 693 53 627 693

Призы второго уровня.
Мультиварка 
Panasonic SR-TMН10АTW

8 (восемь) 776 820 6 214 560

Призы третьего уровня.
Набор из 6 шампуней по 380 мл. 
каждый (Шампунь Shamtu с экстрак-
том женьшеня, Шампунь Shamtu 
Свежесть ментола для мужчин, 
Шампунь Shamtu с экстрактом хны, 
Шампунь Shamtu с экстрактом ро-
машки, Шампунь Shamtu с экстрак-
тами фруктов, Шампунь Shamtu с 
экстрактом крапивы)

16 
(шестнад-

цать)
90 529 1 448 464

ВСЕГО:
25 (двад-

цать пять)
61 290 717

10. Дата, место и порядок проведения розыгрышей призового 
фонда.

10.1. В розыгрышах Призов всех уровней принимают участие все Ан-
кеты участников, прошедшие регистрацию и допущенные к розыгрышам 
в соответствии с настоящими Правилами. 

10.1.1. Победители Рекламной игры определяются следующим 
образом:
� по окончанию каждого этапа Рекламной игры (пункт 7.1.), все Анкеты 

участников, зарегистрированные в период текущего этапа, оформляются 
в Карточки участников и участвуют в розыгрыше призов в соответствую-
щем этапе;
� карточки участников опускаются в лототрон, перемешиваются и 

извлекаются случайным образом из лототрона Членом комиссии;
� при соответствии анкеты, извлеченной из лототрона, п.п. 7.1.–7.2.5., 

объявляется победитель;
� одно и то же лицо в одном розыгрыше может стать победителем 

единожды. В случае если Участник, уже выигравший Приз в текущем ро-
зыгрыше вытягивается повторно, карточка Участника перетягивается;
� Главный приз разыгрывается между всеми карточками участников, 

не выигравшими в процессе Рекламной игры.
10.2. Период определения победителей:
• По этапу 1: 04.12.2015 г. (определяется 1 (один) победитель – об-

ладатель Приза Второго Уровня и 2 (два) победителя – обладателей 
Призов Третьего Уровня)

• По этапу 2: 18.12.2015 г. (определяется 1 (один) победитель – об-
ладатель Приза Второго Уровня и 2 (два) победителя – обладателей 
Призов Третьего Уровня)

• По этапу 3: 30.12.2015 г. (определяется 1 (один) победитель – об-
ладатель Приза Второго Уровня и 2 (два) победителя – обладателей 
Призов Третьего Уровня)

• По этапу 4: 15.01.2016 г. (определяется 1 (один) победитель – об-
ладатель Приза Второго Уровня и 2 (два) победителя – обладателей 
Призов Третьего Уровня)

• По этапу 5: 29.01.2016 г. (определяется 1 (один) победитель – об-
ладатель Приза Второго Уровня и 2 (два) победителя – обладателей 
Призов Третьего Уровня)

• По этапу 6: 12.02.2016 г. (определяется 1 (один) победитель – об-
ладатель Приза Второго Уровня и 2 (два) победителя – обладателей 
Призов Третьего Уровня)

• По этапу 7: 26.02.2016 г. (определяется 1 (один) победитель – об-
ладатель Приза Второго Уровня и 2 (два) победителя – обладателей 
Призов Третьего Уровня)

• По этапу 8: 04.03.2016 г. (определяется 1 (один) победитель – об-
ладатель Приза Второго Уровня и 2 (два) победителя – обладателей 
Призов Третьего Уровня)

• Определение Победителя – обладателя Главного приза осущест-
вляется 11.03.2016 г. 

10.3. Розыгрыши Призов всех уровней и Главного Приза состоятся в 
присутствии комиссии по проведению Игры в установленные Организа-
тором Игры дни в 15:00 по адресу: г. Минск, ул. Интернациональная, 16, 
офис 302.

11. Порядок уведомления победителей о результатах розыгрыша.
11.1. Победители уведомляются по телефону и письменно по почте 

в течение 5-х (пяти) рабочих дней от даты проведения соответствую-
щего розыгрыша. Для получения Главного Приза и Приза Второго 
Уровня Победителям необходимо явиться в срок до 11.04.2016 г. по 
адресу: г. Минск, ул. Интернациональная, 16-302 в рабочие дни с 
10.00 до 17.00.

12. Место, порядок и сроки выдачи призов.
12.1. Вручение Главного Приза и Призов Второго уровня проводится в 

срок до 11.04.2016 г. по адресу: г. Минск, ул. Интернациональная, 16-302 
в рабочие дни с 10.00 до 17.00.

12.2. Для получения Главного Приза и Приза Второго Уровня Побе-
дителям необходимо приехать в офис Организатора в установленные 
дни и время (п.11.1), предъявить паспорт и кассовый чек, подтверж-
дающий покупку продукции, участвующей в рекламной игре. Далее По-
бедитель, получивший Главный Приз (туристическая поездка в г. Сочи) 
у Организатора, вместе с остальными лицами, которые также поедут 
в г. Сочи, должны приехать в офис туристического агентства Sunny Travel, 
Республика Беларусь, 220034, г. Минск, пр-т Независимости, 36, оф. 36 
в срок до 14.04.2016 г., предъявив паспорта либо вид на жительство 
всех участников поездки.

12.3. Приз Третьего Уровня вручается Победителям исключительно по-
средством почтового отправления. Для получения Приза Третьего Уровня 
Победителю необходимо отправить почтовым отправлением на адрес 
Организатора кассовый чек и копию паспорта. Крайний срок получения 
Организатором письма с необходимыми документами (кассовый чек и 
копия паспорта) указана в таблице ниже в настоящем пункте Правил. 
Отправка Организатором Призов Третьего Уровня в адрес Победителей 
осуществляется почтовым отправлением в срок, указанный в таблице 
ниже настоящего пункта Правил.

Дата розыгрыша

Срок получения 
Организатором письма 

с необходимыми документами 
(кассовый чек и копия паспорта)

Срок отправки 
Организатором приза 

Третьего Уровня

04.12.2015 г. до 28.12.2015 до 04.01.2016

18.12.2015 г. до 11.01.2016 до 15.01.2016

30.12.2015 г. до 25.01.2016 до 29.01.2016

15.01.2016 г. до 08.02.2016 до 12.02.2016

29.01.2016 г. до 22.02.2016 до 26.02.2016

12.02.2016 г. до 07.03.2016 до 11.03.2016

26.02.2016 г. до 21.03.2016 до 25.03.2016

04.03.2016 г. до 28.03.2016 до 01.04.2016

12.4. Организатор не оплачивает победителю расходы, связанные с 
проездом к месту получения приза.

12.5. Организатор признается налоговым агентом и несет ответствен-
ность за соблюдение действующего налогового законодательства Ре-
спублики Беларусь. Главный Приз выдается Организатором победителю 
за вычетом удержанного налога на доходы с физических лиц путем 
удержания «Денежного приза».

12.6. Победитель при получении Приза письменно подтверждает факт 
его получения и заполняет все необходимые документы, предоставленные 
Организатором и связанные с получением приза.

12.7. Получатели Главного Приза и Призов Второго уровня в срок 
до 11.04.2016 может передать право его получения другому лицу с оформ-
лением нотариально заверенной доверенности. 

12.8. В случае, если Победителем Рекламной игры является несо-
вершеннолетний Участник, Приз выдается его законному представителю 
(родителю, усыновителю, попечителю) при предъявлении паспорта за-
конного представителя (паспорт гражданина Республики Беларусь/вида 
на жительство на территории Республики Беларусь) и свидетельства о 
рождении ребенка (иного документа, подтверждающего представитель-
ство несовершеннолетнего лица).

12.9. Участвуя в Рекламной игре, ее победители соглашаются с тем, 
что их имена, отчества, фамилии, фотографии и видеоизображения 
могут быть использованы Организатором в рекламных целях в рамках 
настоящей рекламной игры без предварительного согласия победителя 
и без каких-либо денежных выплат.

13. Порядок оповещения участников о Рекламной игре.
13.1. Правила проведения Рекламной игры будут опубликованы в 

газете «Звязда», а также на сайте alidi-distribution.by до начала Игры.
13.2. Результаты розыгрыша призового фонда Рекламной игры подле-

жат опубликованию в газете «Звязда», а также на сайте alidi-distribution.by 
до 25 марта 2016 г.

14. Информационная поддержка участников Рекламной игры.
14.1. Для получения дополнительной информации по вопросам про-

ведения Игры участник может позвонить с 16 ноября 2015 г. по 11 апреля 
2016 г. по телефону: +375 29 608 19 49 (в рабочие дни с 9.00 до 18.00).

14.2. Стоимость звонка определяется действующими тарифами опе-
раторов связи.

15. Другие условия.
15.1. Ответственность Организатора по выдаче призов ограничива-

ется исключительно указанным в настоящих правилах количеством и 
видами призов. 

15.2. Выплата денежного эквивалента стоимости вещевого приза или 
замена его на другой приз не допускается. 

15.3. Возможные претензии участников в отношении организации 
Рекламной игры должны быть адресованы Организатору Игры по адресу: 
220030, г. Минск, ул. Интернациональная, 16-302. 

Свидетельство о государственной регистрации 
Рекламной игры № 2664 от 13.11.2015 г. 
выдано Министерством торговли Республики Беларусь.
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